
des Français lisent au moins  
un titre de presse, quels que soient  

les supports de lecture, soit  
50,9 millions  de personnes

d’exemplaires diffusés  
en 2017, soit près  

de 10 millions d’exemplaires 
chaque jour

LA PRESSE EN 2017
UN MÉDIA PUISSANT

Source : Étude ONE Global 2018 V1 lecteur au moins 1 marque de presse 30 derniers jours – Diffusion France à périmètre constant 2017 vs 2016 - Presse Grand Public, Presse Professionnelle et Presse Gratuite d’information Diffusion.

97,1 % 3,5
milliards



des lectures de presse concernent  
des lecteurs réguliers

de la diffusion France de la presse  
est de la diffusion payée.  

Soit 3,2 milliards d’exemplaires 
en 2017

LA PRESSE EN 2017
UN MÉDIA IMPLIQUANT

Source : Étude ONE 2017 lecteur au moins 1 titre lu régulièrement - Diffusion France Payée à périmètre constant 2017 vs 2016

65 % 91 %



  Ventes n° individuelles  
  Abonnements individuels  

  Portage à domicile  
  Versions numériques individuelles  

  Diffusion par tiers et différée  

LA PRESSE PAYANTE EN 2017
UNE DIFFUSION FRANCE PAYÉE REPOSANT LARGEMENT 
SUR LA DIFFUSION INDIVIDUELLE

Source : Diffusion France Payée à périmètre constant 2017 vs 2016

201693,3%

36,7 %

20,6 %

32,3 %

3,7 % 6,8 %

2017
35,1 %

19,6 %

32,7 %

4,9 %7,7 %

92,3%
(DIFFUSION 
INDIVIDUELLE)

(DIFFUSION 
INDIVIDUELLE)



LA PRESSE EN 2017
LE NUMÉRIQUE LEVIER DE CROISSANCE

Source : Diffusion France Payée à périmètre constant 2017 vs 2016 – Visites totales des sites et applis de presse 2017 vs 2016
Étude ONE 2017 vs 2016/2017 à périmètre constant indicateur LNM (quotidiens) ou LDP (autres périodicités) – Étude ONE Global 2018v1 vs. 2017v4 à périmètre constant

DIFFUSION 
FRANCE PAYÉE

AUDIENCE ONE 
LNM / LDP

AUDIENCE ONE 
GLOBAL  

DES MARQUES  
DE PRESSE

VISITES DES SITES  
ET APPLIS DE PRESSE- 3,1 % - 1,9 %

+ 1,6 %+ 11,1 %



LE POIDS DU NUMÉRIQUE
LE NUMÉRIQUE LEVIER DE CROISSANCE

Source : Diffusion France Payée – Visites totales des sites et applis de presse
Audience ONE LNM/LDP – Brand ONE Global – Indice 100 en 2013 à périmètre constant 2 à 2

AUDIENCEDIFFUSION  
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

929497
89 86

105 105103
113

123

107 111
117 117

133
144

100 100
108

9397
91

72
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Print

Numérique Audience Print

Audience Print + Digital

93
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LA STRUCTURE DE L’AUDIENCE
LE NUMÉRIQUE LEVIER DE RAJEUNISSEMENT

Source : ONE 2017 indice lecture 30 jours / ONE Global 2018V1 indice Brand 30j réf. ens. 15+

Audience Print Audience Print + Digital

HOMMES FEMMES CSP + 15-34 ANS 35-49 ANS 50 ANS ET +

94 98 106 102 83 103 109102 115 91 116 98



AUDIENCE ONE GLOBAL
LA MONTÉE EN PUISSANCE DES LECTURES MOBILES

Source : ONE Global 2018v1 indicateurs mobiles 30j / tablette 30j

76%
26% des Français lisent au moins 

une marque de presse sur 
tablette

53% des Français lisent au moins 
une marque de presse sur 
mobile

60% des Français lisent au moins 
une marque de presse sur 
mobile ou tablette

des Français lisent au moins une marque
de Presse en version numérique
(ordinateur, mobile, tablette)

76%
26% des Français lisent au moins 

une marque de presse sur 
tablette

53% des Français lisent au moins 
une marque de presse sur 
mobile

60% des Français lisent au moins 
une marque de presse sur 
mobile ou tablette

des Français lisent au moins une marque
de Presse en version numérique
(ordinateur, mobile, tablette)



FRÉQUENTATION NUMÉRIQUE 
LA MONTÉE EN PUISSANCE DES CONSULTATIONS MOBILES

Source : Visites totales des sites et applis de presse 2017 vs 2016

SITES FIXES
DE PRESSE

APPLIS MOBILES ET APPLIS 
TABLETTES DE PRESSE

MILLIARDS DE VISITES 

VS 2016

SITES MOBILES ET
APPLIS DE PRESSE

MILLIARDS DE VISITES 

VS 2016

SITES MOBILES
DE PRESSE

MILLIARDS DE VISITES 

VS 2016

MILLIARDS DE VISITES 

VS 2016

+ 28,1 % + 48,4 % + 8,7 %- 8,6 %

116,8 6,2 4,8



1re ANNÉE DE CERTIFICATION GOOGLE AMP 
EN 2017

supports certifiés

millions  
de pages vues  

annuelles
38

985
Source : ACPM OJD 2017

825
millions  

de visites annuelles



LA RADIO NUMÉRIQUE EN 2017
UN MÉDIA PUISSANT

Source : ACPM OJD 2017

MILLIONS D’HEURES
d’écoutes par mois dans le Monde

MILLIONS 
d’écoutes en France  

(+ 30 sec.)

Plus de   74
Plus de 

105



TV magazine
Version Femina  

Télé 7 jours  
Télé Z  

Dossier Familial
20 Minutes

Famille et Éducation
CNEWS National

Télé Star 
Notre Temps

Télé 2 semaines
Tv Grandes Chaînes

Télé Loisirs
Ouest France 

Pleine Vie
Femme Actuelle

Paris Match 
Télérama 

Télécable Sat Hebdo
Stylist

4 500 398 
2 674 359

1 071 292
1 014 295

973 702
910 729
898 010
895 535

779 117 
752 628
749 938
737 295

679 700
671 228
665 005

580 019
540 313 
519 028
483 453

406 427

TOPS 20 PRINT
PQR 66

TV Magazine  
PHR

Version Femina  
Marmiton

Télé 7 jours
Vies de Famille

Science & Vie
GEO 

Cuisine Actuelle
L’Équipe Dimanche

Télé Loisirs
20 Minutes

Femme Actuelle
Paris Match

Notre Temps 
Santé Magazine

Télé Z  
Sciences et Avenir

Ça M’intéresse

14 565 000
11 355 000

6 934 000
6 024 000
5 693 000

5 151 000
4 420 000
4 384 000
4 206 000

4 133 000
3 973 000
3 856 000
3 783 000

3 618 000
3 571 000
3 531 000
3 518 000
3 410 000

3 261 000
3 214 000

DIFFUSION FRANCE EN MOYENNE PAR NUMÉRO 2017 AUDIENCE ONE 2017 LNM / LDP ENS. 15+



TOP 20 PRINT + NUMÉRIQUE
PQR 66

Le Figaro
Le Monde

20 Minutes
Femme Actuelle

Le Parisien - Aujourd’hui en France
Télé Loisirs

L’Équipe
Marmiton

Ouest France
L’Express

Paris Match
PHR
Voici
Gala

L’Obs
Télé 7 Jours

Le Point
Elle

Les Echos

AUDIENCE ONE GLOBAL 2018 V1, BRAND ONE GLOBAL 30J. CIBLE ENS. 15+ 

40 731 000
24 320 000

22 091 000
20 527 000
20 458 000

19 920 000
19 402 000
19 233 000

16 703 000
16 095 000
15 923 000

15 258 000
14 439 000

13 624 000
13 287 000

12 958 000
12 727 000

11 858 000
10 488 000

10 157 000



TOPS 20 NUMÉRIQUE
LeMonde.fr
LeFigaro.fr
L’Équipe.fr 

Télé-Loisirs.fr
20Minutes.fr
LeParisien.fr

Ouest-france.fr
L’Obs.com

Lexpress.fr
Femmeactuelle.fr

LePoint.fr 
Gala.fr
Voici.fr

LesEchos.fr
Liberation.fr 

01net.com
Sudouest.fr

Ledauphine.com
Ladepeche.fr
Closermag.fr

110 357 970
108 824 766

91 542 656
78 888 274

65 657 561
56 587 197

43 893 843
37 856 942

35 258 323
27 807 465

24 139 121
22 468 682

20 721 050 
20 643 308

18 774 174
16 096 114
16 057 962 
15 478 902

14 066 219
12 722 015

FRÉQUENTATION NUMÉRIQUE 2017  
DES APPLICATIONS UNIFIÉES (moyenne mensuelle)

L’Équipe
Télé-Loisirs

Le Monde
LeFigaro

20minutes
Le Parisien

Télé 7
LePoint

Lexpress
Ouest France

Public
Sud Ouest

Le Dauphiné
La Provence

Closer
Télérama-Guide TV

Le Progrès
Voici

Midi Libre
Libération

95 984 842
86 831 814 

38 113 276
29 452 314

22 269 375
17 866 807

15 641 263
11 039 065

9 383 602
9 112 316
8 752 113

6 741 459
5 511 325

4 499 818
4 329 662
3 911 886
3 597 632
3 267 971
3 220 042
2 987 712

FRÉQUENTATION NUMÉRIQUE 2017 DES SITES UNIFIÉS (moyenne mensuelle)



TOP 20 DES RADIOS DIGITALES 
France Inter 

RMC
France Info

NRJ
FIP 

Skyrock
France Culture 

Nostalgie
Chérie

Radio Meuh 
Rire et Chansons

Radio Classique
Djam Radio 
Radio Nova 

NRJ Hits 
France Musique

Mouv 
BFM Business

Skyrock 100 % Français
TSF Jazz

208 841 395
139 531 925

111 122 306
87 846 821

58 483 448
57 533 965

37 981 678
36 448 907
36 055 329

27 035 537
22 276 227

19 994 567
14 454 475
13 554 520
12 774 080

10 083 495
10 023 932
9 405 903
9 174 229

7 225 393

LES PLUS DIFFUSÉES EN 2017, ÉCOUTES ACTIVES FRANCE


